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FOrord

Smart Built Environment ar ett strategiskt innovationsprogram for hur samhélls-
byggnadssektorn kan bidra till Sveriges resa mot att bli ett globalt foregangsland som
realiserar de nya mojligheter som digitaliseringen fér med sig. Smart Built
Environment ar ett av 17 strategiska innovationsprogram som har fatt stéd inom
ramen for Strategiska innovationsomraden, en gemensam satsning mellan Vinnova,
Energimyndigheten och Formas. Syftet med satsningen &r att skapa forutsattningar for
Sveriges internationella konkurrenskraft och bidra till hdllbara l6sningar pa globala
samhallsutmaningar.

Samhallsbyggnadssektorn ar Sveriges enskilt storsta sektor som paverkar hela var be-
byggda miljo, men den ar fragmenterad med manga aktdrer och processer. Att
forandra samhallsbyggandet med digitaliseringen som drivkraft kraver darfor
samverkan mellan manga olika aktérer. Smart Built Environment tar ett samlat grepp
over de mojligheter som digitaliseringen innebar och blir en katalysator for
spridningen av nya mojligheter och affarsmodeller.

Programmets mal ar att till 2030 uppna:

e 40 % minskad miljopaverkan i ett livscykelperspektiv for nybyggnad och
renovering

¢ 33 % minskning av total tid fran planering till fardigstéllande f6r nybyggnad och
renovering

e 33 % minskning av de totala byggkostnaderna

e flera nya viardekedjor och affirsmodeller baserade pa livscykelperspektiv,
plattformar samt nya konstellationer av aktdrer

[ programmet samverkar programparter fran naringsliv, kommuner, myndigheter,
bransch- och intresseorganisationer, institut och akademi. Tillsammans nyttiggor vi
den kunskap som tas fram i programmet.

Stories fran resvanedata ar ett av projekten som har genomforts i programmet. Det har
letts av Trivector Traffic och har genomforts i samverkan med Bonnier News.

Syftet med forstudien ar att undersoka hur samarbete mellan samhallsplanering och
etablerad media kan ske pa ett dmsesidigt gynnsamt satt sa att samhéllsplaneringen
far battre underlag (exemplifierat med parkeringsbehov), medborgardialogen starks
och medier far samhallsrelevant data att nyhetsbevaka. Férstudien baseras pa en
praktisk pilot av gemensam datainsamling och vilka nyttor detta kan ge.

Stockholm, 30 oktober 2019
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Sammanfattning

Syftet med forstudien var att undersoka hur samarbete mellan samhaéllsplanering och
etablerad media kan ske pa ett dmsesidigt gynnsamt satt sa att samhéllsplaneringen
far battre underlag, medborgardialogen stiarks och medier far samhallsrelevant data
att nyhetsbevaka. Forstudien baserades pa en praktisk pilot av gemensam
datainsamling och vilka nyttor detta kan ge.

Data samlades in under sommaren 2019. I denna rapport redovisa resultat av
datainsamlingen.

Urvalet var litet och for osdkert for att kunna publicera nagra sikra resultat. Men en
liknande framtida studie med fler deltagare har potential till att visa pa valdigt mycket
intressanta resultat som kan anvéndas i planeringen och i att férsta hur méanniskor ror
sig i samhallet

Studien har visat att det ar svart att fa ett stort antal deltagare och att 4ven fa det
representativt for befolkningen genom endast digitala native-annonser och pr-insatser
som rekryteringsmetod. En kombination av flera rekryteringsmetoder kan ge ett
storre antal och for populationen mer representativa deltagare.

Data som samlades in kan anvandas i redaktionellt arbete, men mer data och mer
representativt data behovs for de flesta tillampningarna. Till exempel, en intressant
framtida studie hade varit att studera klimatavtrycket for personers resande. Detta kan
till viss man goras i detta projekt, men tyvarr ar antalet flygresor som ar registrerade
for fa for att ge ett korrekt resultat.

For maximal redaktionell uppmarksamhet av och engagemang for den har typen av
resvaneundersokningar kravs formodligen antingen:

1. en panel som dr mer representativ for en storre population (1ag felmarginal,
hog konfidensniva), och alltsa ar bredare rekryterad dn det har experimentets
grupp, eller

2. enrelevant testgrupp med 100 procent deltagande och 100 procent rattade
dagar. Ett exempel kan vara alla politiker i en trafikplanerande namnd, ett
annat kan vara enmanspaneler (n=1) dir resmonstret ingar i en storre
kvalitativ kartlaggning av en person.

Den forsta kategorins krav kan formodligen uppfyllas i en vanlig, storre
resvaneundersokning. Trivector skulle infér en resvaneundersékning kunna kontakta
en redaktionen for att se om man kan och vill samarbeta. Den andra kategorins krav
kan bara uppfyllas av hangivna paneldeltagare, har ar det naturligt att initiativ och
genomforande kommer fran redaktionen.
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1 Genomfdrande

1.1 Projektets olika delar

Syftet med forstudien var att underséka hur samarbete mellan samhallsplanering och
etablerad media kan ske pa ett dmsesidigt gynnsamt satt sa att samhéllsplaneringen
far battre underlag, medborgardialogen stiarks och medier far samhallsrelevant data
att nyhetsbevaka. Forstudien baserades pa en praktisk pilot av gemensam
datainsamling och vilka nyttor detta kan ge.

De forvantade resultaten (malen) var:

» Proof-of-concept for gemensam datainsamling mellan aktoérer inom samhallsbyggnad
och etablerad media

¢ Genomforande av pilot fér gemensam datainsamling (inkl. utformning av
Crowdsourcing-kampanj)

» Exempel pa stories med nyhetsvarde och stories for att 6ka medborgares
engagemang i samhallsbyggandet ur datamaterialet

« [dentifiera vilka typer av analyser kring parkering som é&r relevanta for byggherrar
och kommunens planerare

» Erfarenheter och ev. intressekonflikter av att kombinera samhéllets och medias
intressen, eventuellt dven en skiss pa affirsmodell

Figure 1 Skarmbild av resvaneappen TravelVu som anvéndes for datainsamling.

For att nd malen, gjorde vi foljande insatser:

1. Planering av crowdsourcing-kampan,j.
2. Forberedelse infor datainsamling.
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Datainsamling i Skane.

Analys av data for att fa 6kad forstaelse om parkeringsbehov.

Analys av data och framtagning av relevant beréttelser - frdn data till stories.
Erfarenheter och fortsatt arbete.

oUW

En sammanfattning av det som gjordes i projektet beskrivs nedan i mer detal;.
Resultat, potential och nasta steg ar beskrivna i f6ljande kapitlar.

111 Planering av crowdsourcing-kampanj
Datainsamlingen gjordes med resvaneappen TravelVu (se Figure 1). For att samla in
data, behovs rekrytering av anvandarna.

Rekryteringsmaterial har tagits fram baserat pa kunskap om nar, vad, varfér och under
vilka forutsattningar som medborgare ar villiga att dela med sig av sin data. Har
diskuterade Trivector (som har utvecklat appen samt gjort flera
resvaneundersokningar med den) och Bonnier Next News (innovationsteam knutit till
Bonnier som dger Sydsvenskan och HD, bl andra medier) tillsammans om hur
rekryteringen kunde bést ske. Har var fokus pa vad som kunde engagera medborgare
att dela med sig av sina data, och rekrteringskanjen utgick fran det.

Materialet har anpassats for morgontidningar Sydsvenskan och Helsingborgs
Dagbladet (HD), under dgarskap av Bonnier News (som ar partner i projektet).
Planeringen av kampanjen har skett av Trivector Traffic och Bonnier tillsammans.

1.1.2 Forberedelse infor datainsamling

Insamlingen skedde med hjalp av resvaneappen TRavelVU, vilken ar framtagen av
Trivector for att kunna undersdka och analysera manniskors resvanor. Ett
frageformuldr med fragor baserade pa fragestillningarna utformades i appen. Har
stélldes fragor om personernas bakgrundsuppgifter sa som alder, kon, sysselsittning,
utbildningsniva, hushallssammansattning och tillgang till bil. Samt en del om
personernas semesterresande dar fokus var pa firdmedelsval vid semesterresor. Tva
exempel pa hur fragorna sag ut kan ses nedan. Samtliga fragor i bakgrundsenkiten
finns i Bilaga.
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~ o Hur bor du?

Flerfamilizhus (Ldgenhet)
Fristdende eller tvafamijshus (vila/gard)
Radhus/Kedjehus

Annat

Villkor fir nér fragan ska visas

Eal e Har du tillgang till ett semesterboende eller annat sarskilt stille dar du spenderar tid?

Ja, isamma ort
la, pa annan ort

MNej

Villkor fér nér frégan ska visas

-~ Sida4/4

-~ e Hur manga personbilar har hushallet permanent tillgang till?

Ingen

En

Tvd

Tre

Fyra eller fler

Tillgdng ej permanent (tilgdnag till bil i tidnsten eller poolbil)
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'~ Avsnitt Del 3

[~ sida1i4

{ ; | ° Vilket fardmedel foredrar du vid semesterresor?

Bil
' Tag/Buss

' Flyg

"' Cykel

Villkor for nar frégan ska visas

} o \ e Hur manga semesterresor har du planerat i sommar?

Ange antal resor: I

Villkor for nér fragan ska visas

A o Vilka firdmedel kommer du anvinda dig av?

[ cykel

10
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1.1.3 Datainsamling i Skane

Rekrytering till undersékningen har skett genom crowdsouring samt genom andra
kompletterande medier. Datum for insamlingen av data var 8 till 21 juli, men for de
som ville samla in data langre var undersokningen éppen 1 juli - 11 augusti 2019.
Datumen tackte bland annat Bastadtennisen och Falsterbo Horse Show, som
genererade extra resande i Skaneomradet. Insamlingen skedde under semestertiden,
vilket gor att det framst ar sommarresande som samlats in och inte vardagsresande.
Detta ar viktigt att ta i beaktning vid analys av data, da det inte ar representativt for
hela dret.

Observera att samtliga resor ar oviktade. Dvs inte uppraknade i forhallande till
befolkningen.

En viktig del i genomforandet var marknadsféringskampanjen. Har var fokus pa
traditionella medier - framfdrallt morgontidningar. Pressmeddelande utformades
mellan Trivector och Bonnier Next, och publicerades av bade Bonnier Next News och
Trivector.

Nedan foljer urklipp fran ett antal artiklar som publicerades om undersékningen. Det
skapades dven en informationssida pa travelvu.se, 4gna websidor pa Sydsvenskan och
HD och projektdeltagare medverkade i radio P4 "Férmiddag i P4 Malmohus” den 4/7
(https://sverigesradio.se/formiddagip4malmohus, intervjun hors mellan 1.07-1.12)

11
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TRavelVU 7

Resvaneundersékning

Om TRavelVU t Language

HD och Sydsvenskan kartlégger
ské&ningarnas resvanor i sommar
Vill du bidra med vérdefull informafion om dift resande i
sommoar2 Insomlingen kommer oft géras 8 fill 21 juli (veckorna
28 och 29), men de som vill bidrc med sin plaisdeta uppmanas " .
aft dela med sig langre tid &n sa. !

-t
i ~

3

Mer information om undersdkningen finns pé: .
hd.se/reskollen l‘r
sydsvenskan.se/reskollen raV V U

Undersdkningen kommer ske digitalt med oppen TRevelVU. Las
mer om hur TRavelVU fungerar hér bredvid. Dot anclyseras av
Trivector Traffic.

SAHAR KOMMER DU IGANG:
Steg 1:
Ladda ner TRavelVU fran App Store eller
Google Play. (Appen ar gratis)

.4 A;);J‘Store

Gain appenc

Sedan kontrollerar
anvandaren
och justerar

eventuella fel.

Hur funkar
TRavelVU?

TEKNIK + MANNISKA =
KVALITET

Figur 1 TRavelVU hemsidan med instruktioner om hur man laddar ner appen, hur den fungerar och supportforum.

12
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Battre koll pa fritidsresor

Det gérs manga undersokningar om resvanor for att vi ska kunna rora oss sa fritt och
miljovanligt som mojligt. Men nastan alla resvaneundersokningar gors "en normal
arbetsvecka” och fokuserar pa resor till och fran jobbet.

- Det har paverkar allas mojligheter att resa pa fritiden, eftersom man inte utgér ifran hela
bilden, sager Emeli Adell, trafikforskare pa Trivector som gér undersokningen tillsammans
med Sydsvenskan.

Forr trodde man att arbetsresor utgjorde ungefar halften av allt vart resande, nu vet vi att
det ror sig som om ungefar en tredjedel. Det betyder att forskare, myndigheter och foretag
inte har speciellt bra koll pa de flesta resorna som vi gor.

Appen som behdvs ar byggd for att automatiskt forsta hur du rér dig - men du fér sjélv kontrollera uppgifterna
innan den rattade datan skickas ivag for analys.

- Det kan vara en forklaring till att kollektivtrafik, parkeringar och vissa vagar ar sa grovt
underdimensionerade i semestertider och att det ar svart att hitta bra resealternativ till bilen
for fritidsresor, sager Emeli Adell.

Figur 2 Kalla: https://www.sydsvenskan.se/native/bonnier-news-next/2019-07-01/visa-hur-du-reser-i-sommar-sa-att-det-kan-bli-battre

13
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HD och Sydsvenskan kartlagger
skaningarnas resvanor i sommar

Av Samhaéllsbyggaren - juli4, 2019 ® 140 "0

f  Dela pa Facebook v | Twit E

HD och Sydsvenskan kommer i sommar att kartlagga skaningarnas resande genom

att be sd manga som mdjligt att visa hur de ror sig med hjdlp aven app i

mobiltelefonen.

— Att trafiken fungerar ar viktigt for alla. Att forklara hur trafiken fungerar — eller inte — blir

darfor viktigt for oss, sdger Pia Rehnquist, chefredaktér pd Sydsvenskan.

Sydsvenskan och HD rapporterar alltid om trafiklaget nar det férandras, och granskar
besluten som ligger bakom, men den héar kartlaggningen blir den forsta i sitt slag for

tidningarna - och i Sverige.

— For fem &r sedan gjorde vi en stor granskning av trafiksakerheten och framkomligheten pa
E6, da skickade vara lasare in hundratals rapporter till oss. Sedan dess har tekniken
utvecklats och nu kan vi f8 battre koll pa hela trafikbilden pa ett helt annat séatt, sager Pia

Rehnquist.

Figur 3 Kalla: http://samhallsbyggaren.se/wp/featured/hd-och-sydsvenskan-kartlagger-skaningarnas-resvanor-i-sommar/

14
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HD och Sydsvenskan kartlagger
skaningarnas resvanor i sommar

Av bjornasplind | torsdag 4 juli 2019 ki. 7:47
HD och Sydsvenskan kommer i sommar att kartldgga skaningarnas resande genom att be sa manga som
mojligt att visa hur de ror sig med hjalp av en app i mobiltelefonen.

— Att trafiken fungerar ar viktigt for alla. Att forkiara hur trafiken fungerar
— eller inte — blir darfor viktigt for oss sager Pia Rehnquist, chefredaktor
=3

péa Sydsvenskan.
Sydsvenskan och HD rapporterar alltid om trafiklaget nar det forandras,
och granskar besluten som ligger bakom, men den hér kartlaggningen
blir den forsta i sitt slag for tidningara — och i Sverige.
=u

Figur 4 Kalla: https://www.dagensinfrastruktur.se/2019/07/04/hd-och-sydsvenskan-kartlagger-skaningarnas-resvanor-i-sommar/

15
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En app ska kartlagga hur skaningarna
ror pa sig i sommar

HD och Sydsvenskan kommer i sommar att kartlagga skaningamas resande genom att be sa manga som majligt att visa

hur de ror sig med hjalp av en app i mobiltelefonen

Sydsvenskan och HD rapporterar alltid om trafiklaget nar det forandras, och granskar besluten som ligger bakom, men
den har kartlaggningen blir den férsta i sitt slag for tidningama,

Battre koll pa fritidsresor

Bland de resvaneundersokningar som gors pa nationell och lokal niva i Sverige fokuserar nastan alla pa jobbresor: de
gors "en normal arbetsvecka” och mater mest resor till och fran arbetsplatser.

w Samtidigt vet vi idag att jobbrelaterade resor bara ér en tredjedel av svenskarnas
resande. De tva andra tredjedelarna - @renden och fritidsresor - vet vi betydligt
mindre om, séger Anna Clark, trafikforskare pa Trivector, Lundaféretaget som
Sydsvenskan och HD gor den har dersokning till med.

Syftet med projektet ar att komma narmare vara ldsare och medborgare. Det blir ett
satt att bidra bade till journalistiken och till samhallsbyggnad - pa ett latt och
innovativt satt. Manga resvaneundersokningar bestar av otaliga blanketter du fyller
i, dar du far uppskatta hur langt du rest varje dag. Nu har tekniken gjort det lattare
att bidra och det ger aven varje individ en mojlighet att se och forsta hur du reser. Vi
ser det som en win-win-win - for lasaren, fér journalistiken och fér samhallet, sager
Catti Rosengren, affarsutvecklare pa Bonnier News Next och ansvarig for projektet.

For att delta i undersokningen laddar anvandamna ner en app som samlar in data om hur de ror sig. Innan uppgifterna
analyseras far varje anvandare granska och godkanna sin data: att uppgifterna stammer och att de vill dela med sig av
dem

Undersokningen kommer att goras 8 till 21 juli (veckorna 28 och 29), men de som vill bidra uppmanas att dela med sig
direkt och resten av sommaren

Samarbetet mellan HD-Sydsvenskan och Trivector drivs med stéd fran Googles utvecklingsfond Digital News Initiative
och Formas, ett statligt forskningsrad for hallbar utveckling Bonnier News innovationsprogram Next driver projektet

Figur 5 Kalla: https://www.dagensanalys.se/2019/07/en-app-ska-kartlagga-hur-skaningarna-forflyttar-sig-i-sommar/
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DIGITALT PRESENTERAS Av: Sell

Skapar journalistik med ldsarnas
data - Google finansierar

Publicerad: 8 Juli 2019, 11:56

och caté

Anstare™d

-

Oyl

Vill knyta ldsarna narmare journastistiken via radata.

HD och Sydsvenskan samlar, fr&n och med i dag, in data om ldsarnas
resvanor under semestern - vilket ska resultera i journalistik. “Vi vill
knyta vara lasare ndrmare journalistiken - inte bara via asikter”, sdger
Catti Rosengren, affarsutvecklare pd Bonnier News Next.

Amnen i artikeln: Sydsvenskan

HD och Sydsvenskan kommer i sommar att kartligga skdningarnas resande genom
att be s2 manga som méjligt att visa hur de rér sig med hjélp av en app 1
mobiltelefonen.

— Vi bérjar littsamt med hur man reser i semestertider, men férhoppningen &r att
kunna gdra mer spetsiga undersdkningar i framtiden. Exempelvis hur det ser ut
om man #r el-bilsdgare och hur lang tid tar det att hitta en laddstolpe i
rusningstrafik, siger Catti Rosengren som 4r ansvarig for projektet, till Dagens
Media.

Figur 6 Kalla: https://www.dagensmedia.se/medier/digitalt/skapar-journalistik-med-lasarnas-data-google-finansierar/
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Linked in
bewdlh Helsingborgs stad
0 15,541 followers
" 2 man . Redigerad

Hur reser du i sommar? Trivector och Bonnier news (HD och Sydsvenskan) testar nya satt och
anvander tekniken for att kartlagga skaningarnas resvanor. Superspinnande tycker vi och det
basta av allt &r att vi far ta del av underlaget sa att vi kan anvanda det i var trafikplanering.

Helsingborgs stad

Visa offentlig profil

= Vill du bidra? Ladda ner appen pa hd.se/reskollen och sprid ordet sa att vi far sa bra underlag
+ Folj som mojligt.

Stadsbyggnadsférvaltningen #helsingborg #trivector #hd #sydsvenskan #trafik
15,541 féljare =

Sa kan du hjalpa till att férbattra trafiken i Skane
hd.se

Figur 7 Kélla: Twitterinlagg frdn Helsingborg stad

1.14 Fran data till kunskap om parkeringsbehov

Efter insamlingen av data identifierades vilka typer av analyser kring
parkeringsefterfragan som dr majliga och relevanta for byggherrar och kommunens
planerare.

Vid byggproduktion (och ibland vid ombyggnation) ar bilparkering i byggnaden ofta en
kostnadsdrivande och tidskravande del. Samtidigt sker nu potentiellt stora
forandringar i hur vi transporterar oss med utveckling inom Maas (Mobility as a
service), delnings-tjanster (elskotrar, cyklar mm) och intaget av sjilvkorande bilar.
Denna utveckling gor det allt viktigare att folja och forsta vilka behov som kommer
finnas och darmed kunna stalla ratt krav pa framtidens byggnader.

Ett samarbete mellan samhéllsplanering och mediaforetag har genom t.ex. val avvagd
beddmning av efterfragan pa bilparkering vid byggnation, potential till 6kad
innovationskraft och skapa underlag for billigare och snabbare byggnation samt till
hallbarare livsstilar under byggnadens livslangd. Samt till 6kad medborgardialog och
demokratisering av samhallsplaneringen.

Genom metoder for att samla in data och ta fram underlag f6r parkeringsefterfragan
kan projektet i forlangningen bidra till att parkering byggs utifran mal vilket kan ha
stor effekt pa bade byggkostnader, miljopaverkan och tidsdtgang for ny- och
ombyggnationer. Dessutom hjalper ratt parkeringsmangd till att styra mot mer
hallbara transporter, vilket &ven minskar miljopaverkan vid anviandning av den byggda
miljon.
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1.15 Fran data till stories
Data analyseras for att fa fram exempel pa stories med nyhetsvarde och stories for
okat medborgarengagemang.

Samhallsplaneringen lider av brist pa data och engagemang fran medborgare.
Underlag for parkeringstal tas t.ex. fran undersékningar som, i basta fall, gors var 5-7
ar. Vi vet dock att medborgare giarna delar med sig av data i andra sammanhang, 4ven
om intresset att delta i samhallsplaneringen i de former som erbjuds idag ar
begransad. Fa gar pa samradsmoten och delar av befolkningen representeras inte alls.
Allt farre svarar pa enkéater och undersokningar fran kommunen. Detta ar i
forlangningen aven ett demokratiskt problem nar vissa grupper inte inkluderas.

Samhallsbyggandet behover underlag for att férsta bade dagens och framtidens behov,
men ocksa for storytelling med formaga att engagera medborgare i samhéllsbyggandet.
Idag finns nya, digitala, metoder for att samla in resdata pa en niva som gor det mojligt
att detaljerat forsta t.ex. parkeringsefterfragan i olika omraden och tidpunkter.
Etablerad media har a andra sidan idag metoder och kanaler for att na ut till manga
manniskor i olika delar av samhillet. De ar ocksa experter pa att skapa stories som
fangar intresse och engagemang genom att gora data levande. Samtidigt lever dven de i
en snabbt foranderlig varld och letar nya sitt att utnyttja digitaliseringen i sin
nyhetsbevakning.

1.1.6 Erfarenheter och fortsatt arbete

Erfarenheter av joint-venture i datainsamling mellan samhallsplanering och media
diskuterades i ett avslutningsmote mellan Trivector och Bonnier Next News. Har
diskuterades t ex vilka gemensamma vinster finns? Risker och/eller
intressekonflikter? Om liknande samarbeten skulle ske framéver, hur skulle en
affarsmodell kunna se ut? Hur tas resultaten vidare?
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2 Resultat

[ detta kapitel presenteras resultaten fran datainsamlingen och analyserna som har
gjorts gallande parkeringsfragan och fran data till stories.

2.1 Insamling av data
Antal som laddat hem appen, antal deltagare, antal resor insamlade m.m

Antalet deltagare var 149 stycken som har samlat in data och godkant data. 342
personer har laddat ner appen. Totalt har 10 600 resor genomforts, bekraftats av
anvandaren och analyserats.

Andelen kvinnor av de svarande ar 45 procent och man 55 procent.
Aldersfordelningen syns i tabellen nedan. Aldersfordelningen ar skev, med t ex
overrepresation av aldersgrupp 45-65. Den skeva aldersfordelning behover beaktas i
analysen av resultaten.

Aldersintervall ‘Andel ‘

16-29 ar 13%
30-44 ar 31%
45-65 ar 48 %
65-75 ar 8%

Vi har analyserat ett dataset med 265 unika ID-nummer. Det &r anvdandare som laddat
hem TravelVu och tillatit datadelning.

2.1.1 Konsfoérdelning

Respondenter som identifierar sig som man ar 6verrepresenterade bland deltagarna.

Koén Respondenter Andel
Min 158 60%
Kvinnor 102 38%
Vill ej ange 4 2%
Uppgift saknas 1 0%
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2.1.2 Aldersfordelning

Som tidigare papekats ar dven aldersfordelningen skev:

15 20 25 30 35

10
|

5
I

2.1.3 Sysselsattningsférdelning

75 procent av respondenterna dr anstallda, medan studenter och pensionarer utgor
ungefar vardera 10 procent av respondenterna.

Sysselsittning Respondenter Andel
Jobbar 199 75%
Pensionar 27 10%
Studerar 25 9%
Annat 12 5%
Uppgift saknas 2 1%
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214

Utbildningsférdelning

Omkring 60 procent av respondenterna har en hogskoleutbildning, vilket kan jamforas
med det nationella snittet pa 40 procent.

Utbildning Respondenter Andel

Hoégskola/universitet 163 62

Gymnasium 43 16

Annan eftergymnasial 40 15

utbildning dn

hégskola/universitet

Grundskola 17 6

Uppgift saknas 2 1
2.1.5 Inkomstfordelning

Respondenterna dr mindre benigna att svara pa vilken samlad inkomst deras hushall
har. Bland dem som har svarat ar snittet hogre dn genomsnittligt i Sverige, dar
medianen 2014 1ag pa 30000 kronor.

Inkomst Respondenter Andel
10 000 eller mindre 2 1%
10 001-20 000 8 3%
20001-30 000 11 4%
30001-40 000 19 7%
40 001-50 000 10 4%
50 001-60 000 15 6%
60001-70 000 25 9%
70001-80 000 14 5%
80001-90 000 12 5%
Mer dn 90 000 36 14%
Uppgift saknas 113 43%
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2.1.6 Bostadsortsfordelning

Eftersom vi inte ber om respondenternas hemadress ser vi inte omedelbart var de bor.
Istillet anvander vi samma definition av bostad som till exempel MIT gjorde med
projektet Atlas of Inequality: omradet dir respondenterna spenderar mest tid mellan
klockan 20 och klockan 04. I presentationen nedan anvinds bara data fran
respondenter som spenderat minst 16 timmar pa den troliga bostadsplatsen. Notera
att vi inte lyckades uppskatta var 71 respondenter (27%) bodde, eftersom de inte delat
platsinformation tillrackligt lange med appen eller for att de inte spenderat tillrackligt
lang tid pa ett och samma stalle mellan 20 och 04. Av integritetsskal har vi i de har
presentationerna bara inkluderat distrikt dar vi uppskattar att minst 3 respondenter
bor.

Distriktsninva
De 5 distrikt dar flest respondenter tillbringar kvallar och natter ar:

e Malmo S:t Petri (10 respondenter)
e Malmo6 Limhamn (8)

e Malmo Slottsstaden (7)

e Lunds S:t Peters Kloster (9)

e Helsingborg Maria (10).

Fordelningstendensen i utbildnings- och inkomstniva ar tydlig 4ven har. Notera hur
Ostra Malmo, 6stra Helsingborg, centrala Lund och s6dra Lund har alla saknar mer dn
tva identifierade respondenter.
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(Saknas pa den har kartan gor distriktet Kristianstads heliga trefaldighet, som hade tre
identifierade respondenter.)

Ortsniva

De fyra orter dér flest respondenter tillbringar kvallar och natter &r:

Malmo (37 respondenter)
Lund (26)

Helsingborg (16)
Limhamn (8)

Har kan fordelningen forstas forklaras med den enehanda rekryteringen. Orterna som
ar starkast representerade har dr ocksa dar Sydsvenskan respektive HD har ménga
lasare.
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STORIES FRAN RESVANEDATA
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2.1.7 Datadelningsfordelning

En stor andel respondenter slutade att anvdnda appen snart efter att de laddat ner den.
Av de 265 respondenterna slutade nastan en fjairdedel att anvanda appen redan forsta
dagen (63 respondenter 24%). 30% av alla respondenter bidrog med sin data tre
dagar eller mindre. Nedan visas férdelningen av dagar som anvindare bidragit med

data
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Bortfallet forstas ar beklagligt och vart att analysera mer for att hitta orsaker och
forbattringsmojligheter - men paverkar det datakvaliteten?
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1 Metod: flexible piecewise constant hazard model.

26



SMART BUILT

Hur paverkar da bortfallet i
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appen i hogst tio dagar. De

157 "ihdrdiga” respondenter som anviande appen i minst 11 dagar stod alltsa for 97
procent av de registrerade delresorna, medan de 108 som ldmnade appen efter 10
dagar eller mindre bara bidrog med 7 procent av den totala mdngden registrerade
delresor.

2.1.8 Rattningsbenagenhet

Rittade dagar

Bast data ger TravelVu forst nar anvandarna rattat dagar. Av de 265 deltagarna rattade
bara 149 (56%) respondenter minst en dag. 116 (44%) respondenter rattade alltsa
inte en enda dag. Nar vi utredde sannolikheten for olika sorters respondenter att rétta
sina dagar sa var sambandet mellan rittade dagar och huruvida man svarat pa fragan
om vilket firdmedel man foredrar det starkaste. En ndgot anmarkningsvard tendens
syns ocksa kring dlder, dar sannolikheten att man inte rattar dagar 6kar (lite) med
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aldern, medan sannolikheten att anvianda appen i mer dn tva dagar (se ovan) 6kade -
om &n i 4n mindre skala - med dldern.

2.1.9 Ekonomisk jamstalldhet

Liksom MIT:s Atlas of Inequality var vi intresserade av att se hur ekonomiskt
jamstallda vara respondenter var i jamforelse med Sveriges totala befolkning samt hur
respondenter som spenderar kvallar och nitter (dvs "bor”) i olika omraden skiljer sig
fran varandra. Genom att anvinda samma metod som Atlas of Inequality kunde vi
svara pa fragan "hur representativ ar populationen i ett visst omrade jamfort med hela
populationen?”. Om populationen i omradet ar representativ for hela populationen sa
ar ojamstalldhetsmattet 0 procent. Om populationen i omradet inte alls ar
representativ (om dar t ex bara finns hushall i den 6versta inkomstkvadrilen i
omradet) ar ojamstailldhetsmattet 100 procent.

Ojamstalldhetsmattet for samtliga respondenter som angett deras hushalls
sammanlagda inkomst ar mycket hog: 82 procent. De respondenter som angett att de
har héga inkomster (relativt till hela Sverige) ar mycket 6verrepresenterade,
hushallsinkomster i den nedersta inkomstkvadrilen finns knappt.

Att se hur respondenter i olika omraden skiljer sig fran varandra har ar svarare.
Antalet som angett sin hushallsinkomst i de tva storsta omradena (Malmé 27, Lund 22)
ar inte tillrackligt for att berdakna ojamstalldhetsmattet pa att statistiskt tillforlitligt
satt. Det innebar att det berdknade ojamstalldhetsmattet for Malmo och Lund borde ha
stora konfidensintervall (stor osédkerhet). De osdkra resultat vi fatt visar resultat som
ska tolkas i ljuset av hur ojamstélld gruppen svarande respondenter ar i stort jamfort
med svenskar i stort:

e Ojamstalldhetsmattet for Malmo ar forhallandevis 1agt: 19 procent. Deltagarna
som "bor" i Malmé verkar vara ganska representativa for samtliga deltagare i
studien.

e Ojamstilldhetsmattet for Lund ar ocksa forhallandevis lagt: 36 procent.
Deltagarna som "bor" i Lund verkar vara mattligt representativa for samtliga
deltagare i studien, men mindre sa dn deltagarna som bor i Malmo.

Vart att notera har ar att medianinkomsten for folkbokférda som ar 20 ar eller aldre i
Malmads 2018 var betydligt lagre &n Sverigemedel. Samma medianinkomst fér Lund
placerade sig mellan Malmé och Sverigemedel?.

2 Enligt Svenskt Naringslivs tjanst Ekonomifaktas sammanstallning.
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2.2 Parkeringsefterfragan

[ detta kapitel redogors hur TRavelVU data kan anvandas for att se hur efterfragan av
bilparkering varierar over tid. Malet ar att identifiera vilka typer av analyser kring
parkeringsbehov som ar mojliga och relevanta fér byggherrar och kommunens
planerare. [ kapitlet analyseras boendesituation och antal fordon, fairdmedels-
fordelning vid olika typer av resor och drenden samt hur lang tid drendet tar.

2.2.1 Boendesituation och antal fordon

De svarande ar val utspridda mellan boende i lagenhet, villa och radhus enligt Figur 8.

Hur bor du?

Annat
0

Radhus/
2

Figur 8 Boendesituation for de svarande. n = 124

Antal personbilar som hushallet har permanent tillgang till varierar mellan ingen och
upp till 3 bilar. Narmare halften har tillgang till en bil permanent, och en fjardedel har
tva bilar. 3 procent har tillgang till bil i tjdnsten eller via bilpool. Vilket gor att cirka en
femtedel inte efterfragar en parkeringsplats vid bostaden.
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Antal personbilar hushallet har tillgang till

Tillgang ej permanent (tillgang till bil i
tjansten eller poolbil)
3%

Figur 9 Antal personbilar hushallet har tillgang till. n = 127

Av de boende i lagenhet har strax dver halften tillgang till en personbil och 35 procent
har inte tillgang till ndgon bil. Av de som bor i villa har alla tillgang till minst en bil.
Flest har tillgang till tva bilar (43 procent) f6ljt av en bil (39 procent) och hushallen
med 3 bilar ar 18 procent. Av de boende i radhus har 53 procent tillgéng till en bil och
40 procent tillgang till tva bilar.

2.2.2 Fardmedelsférdelning

For de insamlade resorna genomférs narmare 4 av 10 med bil och en tredjedel av
resorna till fots. Endast en tiondel av resorna genomférs med kollektiva
transportmedel. Flyg och batresorna var valdigt fa och ar inkluderade i 6vriga
fardmedel.

Fardmedelsfordelning  Ovriga fardmedel
1%

Buss/Sparvagn /Tunnelba@,,,',
4%

Figur 10 Fardmedelsférdelning. N = 10 242
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Fragan om vilka firdmedel respondenterna kommer att anvéinda sig av vid sina
semesterresor visar att strax over en tredjedel av semesterresorna planerades att
genomforas med bil. Totalt har respondenterna uppgett att de under semestern ska
resa 172 000 kilometer, vilket i snitt 4r 2 000 kilometer per person som har svarat.

Vilka fardmedel kommer du anvanda dig av
for dina semesterresor?

Figur 11 Vilka fardmedel respondenterna planerade att anvanda sig av vid sina semesterresor. Flervalsfraga, vilket gor att flera alternativ
kunnat véljas, n = 171

2.2.3 Bilanvandning olika arenden

Bilen anvénds i storst utstrackning for inkops- och servicedrenden, da fyra av tio
bilresor gors i detta drende. Efterfragan pa parkering vid offentliga ytor ar darmed
storst vid kopcentrum/butiker. Per yta har handel vanligtvis hogst parkeringstal da det
ar den typ av resa som i storst utstrickning sker med bil. Ovriga drenden i den har
studien dér bil anvands i ndgot storre utstrackning ar hilsa pa sldakt och vanner, arbete
samt restaurang och cafebesok. Observera att insamlingen ar gjord under semestertid
och andelen resor med bil till arbete, tjanstedrende, utbildning och hdmta/ldmna
person kan saledes vara lagre an vid datainsamling under var, host eller vinter.

Over veckodagarna ar antalet bilresor vildigt jAmnt férdelade. Men vid en uppdelning
pa drenden gar det att se att arbetsresor ir dverrepresenterade pa vardagar och
hobby- och motion/frilufsresor ar fler pa helger. Inkopsresor ar val utspridda under
veckans dagar.
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Hur en bil anvands for olika typer av darenden
under semestertid

Utbildning
Tjéinstez'irende Hamta/lamna 0%
19 person
0 5% Underhéllning

och kultur

30
Ovrig aktivitet /

Hélso- och
sjukvard
1%
Hobbyutévning

2%
Halsa pa slakt och
vanner
Inkép och
servicearenden
. 41%

Motion och
Figur 12 Bilanvandning till olika &renden
224 Hur lange anvands parkering for olika typer av

arenden?

[ detta kapitel redogors hur ldnge respondenterna i snitt star parkerade med bil vid sitt
arende. I dessa analyser har tidsangivelser pa 0 minuter tagits bort, samt om det ar
orimligt 1anga tider. For inkopsresor och fritidsaktiviteter har en mer detaljerad analys
genomforts.

For inkop- och serviceresor star respondenterna i snitt parkerad i 22 minuter, baserat
pa 1041 resor. 3 resor med en parkerad tid pa 6ver 10 timmar har tagits bort. Den
langsta parkerade tiden dr 6 timmar och 53 minuter. Nedan i Tabell 1 gar det att se
skillnaderna per veckodag. De flesta inkops- och serviceresorna genomfors pa dagtid, i
snitt 68 procent, vilket ocksa kan vara paverkat av att det var semestertider vid
undersokningsperioden.
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Tabell 1 snitt parkerade tid for inkdps- och serviceresor for olika veckodagar.

Antal resor Snitt parkerad Antal resor dagtid Antal resor

tid (kl 06-16) kvallstid
Mandag 146 25 min 103 (71%) 43 (29%)
Tisdag 138 19 min 90 (65%) 48 (35%)
Onsdag 150 23 min 98 (65%) 52 (35%)
Torsdag 155 23 min 84 (54%) 71 (46%)
Fredag 160 22 min 106 (66%) 54 (34%)
Lérdag 161 23 min 124 (77%) 37 (23%)
Sondag 137 18 min 103 (75%) 34 (25%)

For fritidsarenden, inkluderande motion och friluftsliv samt hobbyutévning, ar
snittiden for parkering 1 timme och 23 minuter. Detta dr baserat pa 202 resor och 9
resor som var mer dn 10 timmar har tagits bort. Den langsta parkerade tiden ar 7
timmar och 33 minuter. Nedan i Tabell 2 gar det att se skillnaderna per veckodag. Det
genomfors fler fritidsrelaterade aktiviteter med bil pa helgdagar, och generellt
genomfors 3 av 4 pa dagtid. Observera att detta kan vara paverkat av tiden for
undersokningen.

Tabell 2 snitt parkeringstid (bil) for fritidsérenden.

Antal resor Snitt parkerad Antal resor dagtid Antal resor

tid (k1 06-16) kvallstid
Mandag 21 58 min 16 (76%) 5 (24%)
Tisdag 24 1h 36 min 20 (83%) 4 (17%)
Onsdag 26 1 h 24 min 17 (65%) 9 (35%)
Torsdag 36 1h 33 min 26 (72%) 10 (28%)
Fredag 20 1 h 36 min 15 (75%) 5 (25%)
Lordag 40 1h 9 min 31 (78%) 9 (23%)
Sondag 44 1h 23 min 34 (77%) 10 (23%)

For restaurang- och cafebesok star respondenterna i snitt parkerad i 44 minuter,
baserat pd 247 resor. En resa med 7 timmars parkeringstid har tagits bort. Den ldngsta
parkerade tiden ar 3 timmar och 14 minuter.

For darendet hdmta/ldmna person var snittiden 11 minuter, baserat pa 135 resor. Den
langsta parkerade tiden ar 2 timmar och 25 minuter.
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2.2.5

Sammanfattande analys parkeringsefterfragan

Studien visar pa att TRavelVU-data kan ge mycket ny information som kan anvdndas
till att optimera reglering av parkering, berdknande av samnyttjande (tid pa dygnet
och veckodag) och vill viss del vara ett stod till att ta fram parkeringstal for
verksamheter, sa som idrott, restaurangbesok m.m

Allra flesta har tillgang till bil, &ven om flesta resor i den har undersékningen
skedde inte med bil.

Intressant att firdmedelsfordelning dr mer hallbar 4n under en normal
arbetsvecka sett till att andelen gang, cykel och kollektivtrafikresor ar hogre
under aktuell period. Kanske ar folk mer benédgna att anvdnda hallbarare
fardmedlen under semestertider — hypotes att parkeringsbehov inte ar sa stor
under semestertider. Under semestertid anvands inte bilen fér pendling och
da blir inkopsresan med bil inte en delresa pa vigen hem fran arbetet utan det
blir istillet en egen resa. D3 viljs kanske ett ndrmre alternativ, tex den lokala
mataffaren istallet for storhandel.

Parkeringsefterfragan ar langre tid vid inkdps- och servicearenden.

Langre parkering vid fritidsdrenden. Inte dimensionera utifrdn max dock finns
mojligtvis mer mojlighet med flexibel parkering under sommarmanaderna.
Analyser pa parkeringstid vid olika aktiviteter ar hogst relevant och har
saknas mycket kunskap. Att visa detta pa en normalfordelningskurva ger
vardefull input till kommuners arbete med reglering av parkering. Ofta moéts vi
av tyckande att 30-min parkering inte racker till for handeln t ex, men med
studier som denna kan faktiska siffror anviandas i underlagen. Férdelningen
mellan parkerande pa dagtid och kvillstid och antal resor ar dven relevant for
berdakning av samnyttjande.

Samnyttjandepotentialen for olika typer av parkeringsplatser (platser for olika
typer av arenden/funktioner) kan uppdateras och berdknas med stérre
exakthet an tidigare, med hansyn till lokala forutsattningar, och foljas upp
Resultaten visar pa betydelsen av kunskap om hur parkering anvands for olika
drenden, i syfte att dimensionera/optimera parkeringskapaciteten.
Omsattningen av parkerade bilar bor korreleras mot P-regleringen for att se
hur befintlig parkering kan anvédndas sa effektivt som mojligt, vilket kan spara
resurser i termer av byggkostnader och mark
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2.3 Fran data till stories

I detta kapitel redogors hur data fran TravelVu kan anvandas for redaktionella syften
pa en nyhetsorganisation for att 6ka forstaelsen for hur vi ror oss i samhallet, hur det
kan paverka stadsplanering och vilka effekter det far.

231 Rorelsemoénster

[ det dataset som vi analyserar finns 28 857 delresor. En delresa definieras som en
stracka som startar och slutar med en annan aktivitet &n "vanta” eller "parkera”.
Eftersom detta dataset inkluderar data dven fran respondenter som inte rattat en enda

dagsa

Typ av delresa Antal delresor Andel delresor
Okénd 15383 53%
Hem 4246 9%
Arbete 1276 4%
Restaurang/Café 971 3%
Vanner och bekanta 932 3%
Tillfallig 6vernattning 849 3%
Idrott/Friluftsaktivitet 646 2%
Annan aktivitet 530 2%
Kultur och néje 310 1%
Annat drende 292 1%
Hobby 236 1%
Hamtning/lamning 223 1%
Uppgift saknas 184 1%
Affirsresa 166 1%
Vardarende 57 0%
Vill inte ange 55 0%
Skola/utbildning 7 0%
"Off” 2 0%
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2.3.2 Fordelning av platsdatapunkter

Startpunkterna for registrerade delresor ar mer spridda dan de uppskattade
boendeplatserna.

e Sverige: 23101
o Italien: 414

e Spanien: 379

e Danmark: 317
e Tyskland: 292

Vart att notera dr hur det enda utomeuropeiska land som finns med har ar USA, dar 44
registrerade delresor startats.

Ett stort antal delresor (3598 stycken, 12% av det totala antalet) har inte knutits till ett

land. Detta forklaras med att platser till havs inte enkelt kan nationsbestimmas. En
manuell koll visar att de flesta av dessa punkter ligger 1angs Sveriges kust.
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2.3.3 Respondenternas loggade reslangd

Medianvardet pa det antal kilometer som respondenterna bidragit med i resdata ar
905km. Férdelningen bland anviandarna visas har nedan.

15
I

Frequency

lmo  olloal I o

0.1 1 10 100 1000 10000

Length (km)

En del (27) respondenter har bara bidragit med resdata foér 10km eller mindre. Det
tyder pa att de snabbt avinstallerat appen eller strypt dess tillgang till positionsdata.
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234

vart att undersoka rimligheten i.

Respondenternas loggade fardmedel
Promenader ar det mest loggade fardmedlet rdknat i antal delresor, f6ljt av bil, cykel
och buss. Att bara 10 delresor loggats som flygresor 4r anmarkningsvart och kanske

Fardmedel Antal delresor Andel av delresor
Till fots 11339 39%
Bil 9265 32%
Cykel 3822 13%
Buss 1394 5%
Tag 1109 4%
Oként 784 3%
Motion 527 2%
Elcykel 219 1%
Bil (passagerare) 217 1%
Farja/bat 57 0%
Motorcykel 39 0%
Tunnelbana 30 0%
Moped 12 0%
Annat fardmedel 12 0%
Sparvagn 10 0%
Flyg 10 0%
Taxi 7 0%
Uppgift saknas 4
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2.3.5 Samband mellan enkéatsvar och registrerat beteende:
Reslangd

En av de saker som vi var mest intresserade av var hur respondenternas registrerade
beteende korrelerade - eller skiljde sig fran - deras enkatsvar.

I enkéten fick respondenterna uppskatta hur manga kilometer de skulle resa under
semestern. Figuren nedan visar att avvikelsen mellan uppskattad och registrerad total
reslangd skiljer sig mycket mellan respondeter. Medianavvikelsen ar -717km men 10-
percentilen landar pa -2574 och 90-percentilen pa 2782km (ett spann pa 6ver
5356km).

Distribution of difference between estimated
and observed total travels within observation period
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2.3.6 Samband mellan enkéatsvar och registrerat beteende:

Transportmedel
Har letade vi efter en redaktionellt intressant avvikelse, och fann istillet en
metodologisk insikt.

I enkéten fick respondenterna svara pa huruvida de tinkte anvdnda olika
transportmedel eller inte vid semesterresor. Nedan har vi jAmfort respondenternas
svar med det beteende som TravelVu identifierat som kopplat till ett sarskilt
fardmedel. Notera att det senare alltsa inte ar nodvandigtvis en sanning, utan en
algoritmisk uppskattning av TravelVu.
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"Korde bil”

Svarade att den skulle kora bil

Svarade att den inte skulle kora bil

Totalt

"Korde
inte bil”

Totalt

2k

”n

"Flog

Svarade att den skulle flyga

Svarade att den inte skulle flyga

Totalt

"Flog
inte”

Totalt

8/

" Akte
tag/buss”

Svarade att den skulle dka tag/buss

Svarade att den inte skulle dka
tag/buss

Totalt

”Akte inte
tag/buss”

Totalt

£

” Akte bat”

Svarade att den skulle dka bat

Svarade att den inte skulle dka bat

Totalt

”Rkte inte
bat”

Totalt
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"Cyklade” "Cyklade | Totalt

inte”

Svarade att den skulle cykla 18 0 18
Svarade att den inte skulle cykla 72 6 78
Totalt 90 6 96

De stora skillnaderna mellan hur folk svarat och vilka fairdmedel som sedan
registrerats som troliga for respondenternas delresor kan forklaras pa flera satt. Har ar
tre hypoteser:

1.

Det ir svart att urskilja semesterresor

Respondenterna gav svar om huruvida de tiankte resa vid semesterresor, men
vad exakt en semesterresa ar kan skilja sig at mellan individer. For vissa
personer kan det vara alla resor under semestertiden, och for andra kan det
betyda huvudfiardmedel vid resa till semester malpunkt. Det ar darfor svart att
tolka resultat i data.

Uppskattningsfel hos TravelVu

TravelVu:s system for att gissa firdmedel tenderar att 6verskatta
sannolikheten att vissa firdmedel anvands (bil, buss, tag och cykel har i sa fall
en hog "false positive rate”, och underskattar sannolikheten att vissa andra
fardmedel anvands (flyg har i sa fall en hog “false negative rate”).

Uppskattningsfel hos respondenterna

Respondenterna underskattar grovt hur mycket de cyklar, aker buss/tag och
kor bil, medan de 6verskattar hur mycket de flyger. Det har &r den mest
redaktionellt intressanta forklaringen, om den stimmer.

Bortfallsfel

Att flera respondenter svarat pa enkiten och sedan i mycket liten utstrackning
eller inte alls bidragit med registrerad resdata, eftersom de avinstallerat
TravelVu-appen eller strypt dess dataatkomst, kan forklara varfoér de svarade
att de skulle anvédnda ett firdmedel som de sedan inte anvande (flygplan).
Daremot forklarar det inte den mest forekommande avvikelsen: att de men
inte det motsatta (bil, tag/buss och cykel).

I tabellerna ovan har troskeln for att ha anvant ett fairdmedel varit en enda delresa. Det
racker alltsd med att en delresa felklassifierats for att ett firdmedel ska registreras
som "anvant” av respondenten. Oavsett vilka modeller man anvéander for att lista ut
vilka fairdmedel en anvdndare reser med (utan att den uttryckligen beritta hur den
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reser) sa kommer det att finnas fel - det ar helt i sin ordning. Att sitta troskeln sa lagt

som en delresa ar darfor missvisande.

For att testa den forsta hypotesen hojde vi darfor troskeln for antalet delresor som
behovde tolkas som genomfdrda med ett firdmedel. Istillet for att anvanda en (1)
delresa som grans for att ha anvant ett firdmedel hdjde vi troskeln till den nedre
kvadrilen av alla respondenters delresor registrerade med fardmedlet. Alltsa: for att en
respondent ska registreras som “cyklade” krdvs det att den har fler delresor dar den
antas ha cyklat dn de 25 procent av alla respondenter som har minst antal delresor
registrerade som cykelresor. Den nedre kvadrilen for respektive fairdmedel blev 20
delresor for bil, 3 for tag/bil, 5 for cykel. Batar och flyg exkluderades i den har analysen
eftersom antalet delresor som kopplats till de fairdmedlen var for fa. Resultaten med de
nya gransvardena presenteras hiar med de gamla (1 delresa) inom parentes:

"Korde bil” | "Korde Totalt
ﬂ inte bil”
Svarade att den skulle kora bil 50 (62) 13 (1) 63
Svarade att den inte skulle kora bil | 18 (29) 15 (4) 33
Totalt 68 (91) 28 (5) 96
—_ ” Akte ”Akte inte | Totalt
.| / Q tag/buss” | tag/buss”
o0 OO
Svarade att den skulle dka tag/buss | 37 (40) 4 (1) 41
Svarade att den inte skulle dka 30 (50) 25 (5) 55
tag/buss
Totalt 67 (90) 29 (6) 96
"Cyklade” "Cyklade | Totalt
Svarade att den skulle cykla 16 (18) 2(0) 18
Svarade att den inte skulle cykla 54 (72) 24 (6) 78

42




SMART BUILT

Totalt 70 (90) 26 (6) 96

Den forsta hypotesen stdds av att vi far beteenderesultat fran TravelVu:s data som i
hogre utstrackning 6verensstdmmer med folks uppskattning av hur de kommer att
resa.

For att testa den andra hypotesen undersokte vi sannolikheten att respondenter som
svarat att de tdnker anvanda ett firdmedel har langre sammanlagd restid med det
fardmedlet 4n dem som svarat att de inte tinker anvanda samma fairdmedel. Genom
att anvinda en analysmetod? som justerar for enstaka langa felidentifierade delresor
kunde vi se ett tydligare och mer sakerstallt* samband mellan givna enkatsvar och
registrerat resebeteende:

e Desom svarade att de skulle cykla hade 339 fler minuter registrerade som
cykling jamfort med dem som svarade att de inte skulle cykla.

e Desom svarade att de skulle kora bil hade 1064 fler minuter registrerade som
bil, jamfért med dem som svarade att de inte skulle kora bil.

e De som svarade att de skulle dka tag/buss reste 790 minuter mer med buss
och tdg 4n dem som svarade att de inte tinkte anvdnda de fairdmedlen.

Slutsats: Det som till en bdrjan sag ut att infria forhoppningar om ett anmérkningsvard
och redaktionellt intressant avvikelse (hypotes 2) kunde avskrivas i en utférligare
analys.

Metodologiskt hade kanske best practice for Trivector och Bonnier News har varit att
angripa fragestillningen tillsammans, i samma rum. Parprogrammering i data science
har for- och nackdelar, men nar en part har nya fragestallningar och den andra har
erfarenheten av datan kanske mojligheterna i ett tight samarbete 6vervager
utmaningarna.

2.3.7 Resvaneanalys: Paverkar inkomst resstrackan?

Reser folk fran hoginkomsthushall langre &n dem i fattigare hushall i semestertider?
Analysen® av den insamlade resdatan tyder pa att respondenter som anger att de har
en hogre inkomst (6ver 60 000 kronor i manaden) kan kopplas till langre resor,

jamfort med dem som angav att de tjdnar mindre 4n sa eller inte uppgett hur mycket

3 One-tailed Mann-Whitney U-test, a nonparametric test for checking the null
hypothesis that it is equally likely that a randomly selected value from one population
will be less than or greater than a randomly selected value from a second population.
4 Mann-Whitney U-testet visar signifikanta resultat for cykel (p=0.003014), bil
(p=2.442836610"{-4}) och tag/buss (p=5.995299910"{-7}).

5 Metodval: Generalized linear model (glm) with lognormal link. We adjusted for age,
gender, income, education. As we suppose that owning a car is on the causal path
between income and length of travel, we do not adjust for car ownership in this
analysis for estimating the total effect of income.
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de tjdnat. Den senare kategorin kan mdjligtvis forklaras med att ett ldgre engagemang
och mindre bendgenhet att dela data resulterat i bade utebliven inkomstuppgift och
farre registrerade delresor.

2000+

15001
[ ]
L
|
=
Z 1000
.-l
=
"

5001

|:|.
<=0 000 >60 000 MULL
INCOME
2.3.8 Resvaneanalys: Paverkar inkomst och bilagande

resstrackan?

For att forsoka skilja pa effekterna av inkomst respektive bildgande anvande vi samma
modell som ovan men inkluderade bilagande. Figurerna nedan visar att reslangd och
inkomstniva korrelerar dven nar bildgande inkluderas, dven om skillnaderna ar
mindre (fig A). Anledningen till att biligande exkluderades i modellen till att borja med
var att vi antog att forhallandet mellan bildgande och lidngre resstrackor ar starkt. Det
bekréftar var modell for att kontrollera detta (fig B).

44



SMART BUILT
ENVIRONMENT

STORIES FRAN RESVANEDATA

?

KM_TRAWELED
g
KM_TRAVELED
g

1500
o

!
o
<=8 000 MULL Yeos Mo MULL
IHCOME HAS_CAR

=50 000

45



SMART BUILT

2.3.9

Erfarenheter

Slutsatser rekrytering

Rekrytering via enbart digitala nativeannonser® pa regionens storsta
nyhetssajter ger en skev representation av respondenter. Det var ingen nyhet
for Trivector men bekraftades i detta experiment. Det var ocksa en uttalad
farhaga fran redaktionsledningens hall pd HD-Sydsvenskan: deltagarantalet
och snedrekryteringen till panelen skulle gora det omojligt att géra
journalistik pa unders6kningens data. HD-Sydsvenskan vinnldgger sig om att
inte publicera journalistik byggd tveksamt underbyggd statistik fran andra
och ar darfor extra vaksamma mot att géra samma typ av undersékningar
sjalva.

Rekrytering via nativeannonser pa nyhetssajter ar daremot effektivt
numerart: Aven utan kompletterande kampanjer som exempelvis "lappar pa
stan”, Facebook- och Instagram-annonser som lankar till nativeannonserna
eller annonser i gratistidningar rekryterades en forhéllandevis stor panel pa
kort tid.

Ett antagande som stdds av resultatet fran den har undersékningen ar att vi
genom HD och Sydsvenskan digitala kanaler nar engagerade
samhallsmedborgare med relativt hog inkomst och utbildningsniva.

Slutsatser information

Hela rekryteringsannonsen visades 6ver 4000 ganger och hade en snittlastid
pa omKkring 2 minuter enligt google analytics. Som informationskanal ar
nativeannonser effektiva for den malgrupp som de nar (se ovan).

Slutsatser analys

Att dela data och 1ata helt externa analytiker titta pa dataset med andra fragor,
metoder och verktyg kan ge nya insikter.

Att analysera helt nya typer dataset innebar bade mojligheter och risker. Man
kan vissa kompetens och fa nya perspektiv och insikter. Som exempel pa
forbattrad metodik kan ndmnas att vi fatt anledning att ytterligare féradla GIS-
resurser som shapefiler for administrativa omraden och postnummer, samt
utforska Wikipedias API for geodata. Samtidigt maste férhallandevis mycket
tid 1aggas pa att satta sig in i sdidant som ar sjalvklarheter for den som jobbat
med liknande dataset tidigare (se 2.3.5: Samband mellan enkdtsvar och

6 Nativeannonser ar innehallsrika annonser som ar unika for publiceringskanalen och
publiceras med samma anslag och ofta tekniska system som redaktionellt material dar.
Har ar annonserna for HD respektive Sydsvenskan.

46


https://www.hd.se/native/bonnier-news-next/2019-07-01/visa-hur-du-reser-i-sommar-sa-att-det-kan-bli-battre
https://www.sydsvenskan.se/native/bonnier-news-next/2019-07-01/visa-hur-du-reser-i-sommar-sa-att-det-kan-bli-battre

SMART BUILT
ENVIRONMENT

STORIES FRAN RESVANEDATA

registrerat beteende: Resldngd), resurser som det kanske finns begransad
anvandning for i ordinarie verksamhet.
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3 Potential

3.1 Diskussion om resultaten och potentialen

[ denna studie var urvalet for litet och osakert for att kunna publicera ndgra sikra
resultat. Men en liknande framtida studie med fler deltagare har potential till att visa
pa valdigt mycket intressanta resultat som kan anvindas i planeringen och i att forsta
hur manniskor ror sig i samhallet

Studien har visat att det ar svart att fa ett stort antal deltagare och att ven fa det
representativt for befolkningen genom endast digitala native-annonser och pr-insatser
som rekryteringsmetod. En kombination av flera rekryteringsmetoder kan ge ett
storre antal och for populationen mer representativa deltagare.

Tekniken med insamling av resvanedata kan till exempel anvdndas av en dedikerad
rekryterad panel som man kan félja. Exempelvis en kommersiell panel eller att man
foljer en skolklass.

Resultatet visar att vi har ett underskott av dldre personer som har samlat in data.
Detta kan bero pa att tekniken med en smartphone och att dagarna ska rittas kan vara
begransande. Resultatet visar att 44 procent av de som har laddat ner appen sedan har
rattat minst en dag. Om dagarna inte hade behovts rattas hade deltagandet eventuellt
varit hogre. Rattningen av dagar gors for att deltagaren ska bekréfta att dagens resor
ar ratt och sdkerhetsstilla kvalitén i insamlad data. Fér Bonniers del kan det ge mer
nytta att folja alla resor, oavsett om de ar rattade eller inte om det ger ett storre
deltagarantal och mer data.

Med teknikutvecklingen av mobilernas batteritid, det mobila datanatverket och GPS-
tracking finns stor potential till sdkrare insamlad data. Idag finns problem med att en
standig insamling av data via GPS drar valdigt mycket batteri och 16sningen ar i
dagslaget att GPSen slas av och pa. Vilket kan paverka insamlingen av resdata.

Det finns fler och fler stider som delar med sig av 6ppna data. Bland annat har Malmé
stad ett projekt med att 6ppna upp data for allmédnheten. Denna éppna data kan
anvandas for ytterligare analyser.

En intressant framtida studie hade varit att studera klimatavtrycket fér personers

resande. Detta kan till viss man goras i detta projekt, men tyvarr ar antalet flygresor
som ar registrerade for fa for att ge ett korrekt resultat.
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3.2 Samarbete mellan trafikkonsultforetag och media
Studien hade ocksa som malsattning att prova ett samarbete mellan
trafikkonsultféretaget Trivector och mediaféretaget Bonnier News. Samarbetet har
fungerat val dar kunskapen fran de olika foretagen kompletterade varandra i
planerings- och genomférandeprocessen. Trivector kunde bistd med faktakunskap om
resvanor och Bonnier for kunskapen om spridning till allmanheten och att skapa
intresse och stories. Bonnier News kunde starkt bidra i spridningen av
undersokningen i media pa ett satt som annars inte varit mojligt.

Hos Bonnier News var det innovationsgruppen Next snarare an redaktionen som varit
medverkande, vilket till viss del paverkat hur val undersékningen spreds.

Utover samarbetet mellan Bonnier News och Trivector och inom ramen for denna
forstudie bedriver Bonnier News Next ett storre projekt, “Sensor Stories”, vilket syftar
till att utforska hur anvandares data kan skapa grunden for journalistik. Sensor Stories
finansieras av Google Digital News Innovation Fund, vilket dven ar finansiering som
Bonnier News Next har anvant till att finansiera sin del av kostnaderna i denna
gemensamma forstudie.

4 Nasta steg

For maximal redaktionell uppmarksamhet av och engagemang foér den har typen av
resvaneundersokningar kravs formodligen antingen:

3. en panel som ir mer representativ for en storre population (1ag felmarginal,
hog konfidensniva), och alltsa ar bredare rekryterad dn det hir experimentets
grupp, eller

4. enrelevant testgrupp med 100 procent deltagande och 100 procent rattade
dagar. Ett exempel kan vara alla politiker i en trafikplanerande nimnd, ett
annat kan vara enmanspaneler (n=1) dar resmonstret ingar i en storre
kvalitativ kartlaggning av en person.

Den forsta kategorins krav kan formodligen uppfyllas i en vanlig, stérre
resvaneundersokning. Trivector skulle infér en resvaneundersékning kunna kontakta
en redaktionen for att se om man kan och vill samarbeta. Den andra kategorins krav
kan bara uppfyllas av hangivna paneldeltagare, har ar det naturligt att initiativ och
genomforande kommer fran redaktionen.

Vart att utreda ytterligare ar ocksa de mojligheter och utmaningar som kommer med
att redaktionellt arbete inte omfattas av EU:s generella dataskyddsforordning, GDPR.
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5 Bilagor

Bilaga 1 - Frageformular
Bilaga 2 - Medfinansiering

Bilaga 3 - Ekonomisk slutrapport
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5.1 Bilaga 1 - Frageformular
Fragor

~|  Avsnitt Del 1

|~ Sida1/2

/: ‘ 0 Ar du man eller kvinna?

Kvinna
'/ Man

Vil ej ange

Villkor for nar fragan sks visas

A @ Vilket ir ar du fodd?

Ange fodelsedr: |

Villkor fér nar frégan sks visas

|~ sida2/2

[~ ° Vilken &r din huvudsakliga sysselsittning?

' Jobbar
Studerar
Pensionar

' ' Annat, namligen:
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' Grundskola

' Gymnasium

'~ @ Vilken ar din hogsta avslutade utbildning?

' Eftergymnasial utbildning, annat dn hogskola/universitet

' Utbildning pa hogskola/Universitet

=

STORIES FRAN RESVANEDATA

|~ sidat/4

'~ Avsnitt Del 2

0-6 4r

1:’* [ e Hur manga personer ar ni i ditt hushall?

Ange antal personer i varje alderskategori

st

7-10 ar

st

11-14 &r

st

1517 ar|

st

18-24 &r

st

2534 4r|

st

35-44 &r

st

45-54 &r

st

55-84 r

st

65-74 ar

st

75 droch éverl

Summa: X st

st
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A~ Sida2i4
'~ @ Ange den sammanlagda manadsinkomsten for samtliga personer i ditt hushall fore skatt
Pension och studiemedel inklusive 1on ska rdknas men inte bidrag som tex barn- och bostadsbidrag
10 000 eller mindre
10 001 - 20 000
120 001 - 30 000
()30 001 - 40 000
(40 001 - 50 000
50 001 - 60 000
(160 001 - 70 000
/70 001 - 80 000
180 001 - 90 000

' Mer an S0 000

Viltkor for nér frégan ska visas

‘A sida3i4

,72 o Hur bor du?

" Flerfamilishus (Lagenhet}
(_ Fristaende eller tvafamishus (villa/gard)
' Radhus/Kedjehus

" Annat
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'~ @ Har du tiligang till ett semesterboende eller annat sarskilt stille dar du spenderar tid?

' 'Ja, isamma ort

' Ja, pd annan ort

'Nej
Villkor fér nér frégan ska visas
A~| sida4/4

EE, o Hur manga personbilar har hushallet permanent tiligang till?

g 'Ingen
'En
'Tva
) Tre
' Fyra eller fler

' Tillgang ej permanent (tillgdng till bil i tiinsten eller poolbil)
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|~ Avsnitt Del 3

|~ sida114

'~ @ Vilket firdmedel foredrar du vid semesterresor?

' Bil

' Tdg/Buss
Fiyg
 Bat

' Cykel

Villkor fér nér frégan ska visas

Ko | e Hur manga semesterresor har du planerat i sommar?

Ange antal resor: l

Villkor for nar frégan ska visas

'~ @ vilka firdmedel kommer du anvanda dig av?

[ Isi

|| Tag/Buss
[ I Fiyg

[ Bét

[ cykel
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|~ sida2/4

iél ° Ungefér hur langt ska du resa for dina semesterresor?

Antal km: |

Villkor fér nér frégan ska visas

\7;7 i e Vad ar viktigast for dig vid val av semesterresa?

Ange: |

Villkor fér nér frégan ska visas

|~ sida3i4

'~ @ Varfor valde du att ga med i denna undersokning?

Ange: |

Villkor for nér frégan ska visas

| : | ° Ar det nagot annat du vill tilligga angaende dina specifika semestervanor?

Ange: |
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5.2 Bilaga 2 — Medfinansieringshilaga
Ange all finansiering fér projektet (fran alla deltagande organisationer), utéver
beviljade bidrag fran Formas. Summan ska ange upparbetade kostnader for den
period som aterrapporteringen avser. Finansidr kan avse egen finansiering fran
projektpart, eller stéd fran annan finansidr. Ange belopp i svenska kronor (SEK).

Finansiar/ Egen Kontanta
Typ av tid medel Andra resurser Summa
Projektpart finansiir* (SEK) (SEK) (SEK+ ange vad) (SEK)
. Foretag
Trivector . 10 000
Traffic AB Sve.rlge 720 (licenskostnader) 10720
(privata)
Foretag 159375
Bonnier Sverige 113 (.konsulter, 272 735
News . 360 licenskostnader
(privata)
mm)
Totalt (SEK) 283 455

* Typ av finansiar

e Foretag Sverige (privata)

Foretag Sverige (statliga och kommunala bolag samt statliga affarsdrivande verk)

® [Foretag utlandet

® Universitet och hégskolor Sverige

® Universitet och hégskolor utlandet

® Fdrsvarsmyndigheter Sverige (tex Férsvarsmakten, FMV, FOI)

e (vriga statliga svenska myndigheter

® | andsting, regioner och kommuner Sverige

® Svenska branschforskningsinstitut (forskningsinstitut som bygger upp, féradlar och
férmedlar behovsmotiverad FoU inom en viss bransch)

o Ovriga privata utférare i Sverige (aven finansiering direkt till enskilda forskare)

e Ovriga privata utférare i utlandet (aven finansiering direkt till enskilda forskare)

® Utlandsk statlig enhet
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® |[nternationell organisation

® |ntresseorganisation

5.3 Bilaga 3 — Ekonomisk slutrapport

Separat bilaga.
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